國立中正大學    課程大綱
	課程名稱(中文)：
	 運動行銷與創意

	先修科目或
先備能力： 
	無

	課程概述： 
	自從1984年美國洛杉磯奧運會引進企業資源，使得當年奧運會突破以往主辦奧運國嚴重虧損的情況，而能搖身一變成為創造價值的金雞母後，運動行銷在過去二十年來，幾乎成了運動產業中備受重視的課題。本課程主要讓修課學生能對運動行銷的基本學理及實務的運作有深入的認識，除了增進學生專業學習及從事研究的能力之外，更期能透過實作的過程，強化其創意及未來職場就業之競爭力。

	學習目標： 
	1. 透過課程學習，使修課學生習得運動行銷學之基本知識及創意開發之能力
2. 培養學生運動行銷企劃之實際執行能力。
3. 培養學生整合運動產業資源之宏觀視野。

	教科書：
	1. 程紹同（2001）。第五促銷元素。台北：滾石。
2. [bookmark: _GoBack]程紹同、方信淵、呂宏進、林保源、葉錦樹、廖俊儒（2017）。運動管理學導論（四版）。台北：華泰。
3. 黃煜（2015）。運動行銷學（二版）。台北：華都。




	教學要點概述： 

	1. 教材編選：■ 自編教材 ■教科書作者提供 

	2. 教學方法：■投影片講述 ■板書講述  ■個案討論

	3. 評量方法：■上課點名 30%, 小考 0%, 作業 0%, 程式實作 0%, 
實習報告 0%,                        專案 0%, ■期中考30%,  期末考0%, 
■期末報告 40%, 其它 0% 

	4. 教學資源：課程網站 ■教材電子檔供下載 實習網站 

	5. 教學相關配合事項： 




     


	課程進度

	第一週：本學期課程介紹
第二週：運動行銷概述
第三週：運動行銷策略規劃
第四週：運動市場區隔、定位及目標市場選定 
第五週：運動產品策略 
第六週：運動訂價策略 
第七週：運動通路與配銷策略
第八週：運動推廣策略
第九週：期中考
第十週：運動贊助的發展與理念
第十一週：奧林匹克運動會的贊助
第十二週：運動代言人及運動場館命名權
第十三週：運動贊助效益與效益評估
第十四週：體驗行銷
第十五週：關係行銷
第十六週：整合行銷
第十七週：期末報告
第十八週：期末報告
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