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一、教學目標：本課程主要介紹當前政治傳播之研究途徑以及重要理論基礎，並深入探討政治與人際傳播和大眾傳播的關聯。進一步以實際個案為例，檢視理論與實務之配合。本課程其次介紹政治行銷在政治活動中的意義，檢驗政黨、政治人物、與政府如何透過媒體作為政治行銷與溝通的型態及其效果。學生在學習後應能獨立完成小規模之政治傳播論文。
二、教學方法：口授、課堂討論為主 
三、教學大綱及進度

第一週  2月24日 課程介紹與影片欣賞
第二週  3月 3日 政治傳播研究領域

                 Perloff, R. M. (2018). The Dynamics of Political Communication: Media and Politics in a Digital Age (pp.3-33). New York, NY: Routledge.
                 彭芸（1986）。政治傳播。台北：巨流。頁5-30
第三週  3月10 日 政治傳播效果理論
                 McLeod, J. M. Kosichi, G. M., & McLeod, D. M. (1994). The expanding boundaries of political communication effects. In B. Jennings & D. Zillmann (Eds.), Media effects: Advances in theory and research (pp. 123-162). Hillsdale, NJ: Lawrence Erlbaum Associates, Inc. 
第四週  3月17日傳播與政治選舉（新聞傳播之影響）

                 Perloff, R. M. (2018). The Dynamics of Political Communication: Media and Politics in a Digital Age (pp.288-315). New York, NY: Routledge.
第五週  3月24日傳播與政治選舉（廣告宣傳之影響）
                 Perloff, R. M. (2018). The Dynamics of Political Communication: Media and Politics in a Digital Age (pp.393-427). New York, NY: Routledge. 

第六週  3月 31日傳播與政治選舉（人際傳播之影響）

                Trent, J. S. & Friedenberg, R. V., & Denton, R. E. JR (2016), Interpersonal communication in political campaign, Political campaign communication (pp. 229-254). New York, NY: Rowman & Littlefield.

第七週  4月 7日傳播與政治選舉（新傳播科技之影響）
                 Yang, H., & DeHart, J. (2016). Social media use and online political participation among college students during US election 2012. Social Media + Society. January-March 2016 vol. 2no. 1 2056305115623802 (教學平台)

                 Robertson, S. P.,Vatrapu, R. K., & Medina, R. (2010). Off the wall political discourse: Facebook use in the 2008 U.S. presidential election. Information Polity, 15, 11-31.(教學平台)
第八週  4月14日 傳媒與民意
Glynn, C. J., Ostman, R. E., & McDonald, D. G.(1995). Opinions, perception, and social reality. In T. L. Glasser & C. T. Salmon (Eds.), Public opinion and the communication of consent (pp. 249-277). NY: The Guilford Press.
Perloff, R. M. (1996). Perceptions and conceptions of political media impact: The third-person effect and beyond. In A. N. Crigler (Ed.), The psychology of political communication (pp. 177-198). Ann Arbor, MI: The University of Michigan Press.

第九週  4月 21日 期中考停課一次
第十週  4月28日傳媒與公共政策（繳交期末報告計畫書最後期限）
                 Paletz,D. L. (1999) The media in American politics: Contents and consequences（pp. 310-326）. NY: Longman.

                  Paletz, D. L. (1996) Potitical communication research: Approaches, studies, assessments (Vol.II) (pp. 41-89). Norwood, NJ: Ablex Publishing Corporation.

                 Kepplinger, H. M. (2007). Reciprocal effects: Toward a theory of mass media effects on decision makers. Press/Politics, 12(2), 3-23.
第十一週  5月 5日 政治行銷概論
                 Butler, P., & Collins, N. (2011). Political marketing: Structure and process. In P. R. Baines, P. R. (Ed.). Political Marketing (Vol. I) . Thousand Oaks, CA:Sage.

                 Lock, A., & Harris, P. (2011). Political marketing- Vive la difference! In P. R. Baines, P. R. (Ed.). Political Marketing (Vol. I) . Thousand Oaks, CA:Sage.

第十二週 5月12日 政治競選策略
                 Burton, M. J., & Shea, D. M. (2010). Campaign Craft: The Strategies, Tactics, and Art of Political Campaign Management (4th Ed.) (pp. 159-190). Santa Barbra, CA: Praeger.
第十三週 5月19日 形象塑造
                 Parkin, M. D. (2006). When Image Matters: The Saliency of Candidate Image in the New Media Age (pp. 11-48). Unpublished PhD Dissertation, University of Minnesota.
第十四週5月 26日 風險處理策略
                 Fearn-Banks, K. (2017). Crisis Communications: A Casebook Approach(5th Ed.). Chapter 2 (pp. 17-23) & Chapter 4 (pp. 45-67). New York: Routledge.  
第十五週 6月 2 日 城市行銷
                  Chen, N. (2012). Branding national Images: The 2008 Beijing Summer Olympics, 2012 Shanghai World Expo, and 2010 Guangzhou Asian Games, Public Relations Review,  38 (5),731-745. (教學平台)

                   Hankinson, G. (2001). Location branding: A study of the branding practices of 12 English cities, Journal of Brand Management, 9(2), 127-142.  (教學平台)

第十六週 6月 9日 公共外交
                   Grix, J.,& Houlihan, B. (2014). Sports mega-events as part of a nation’s soft power strategy-The case of Germany (2006) and the UK (2012), The British Journal of Politics and International Relations , 16, 572-596.(教學平台)                   Nye, J. S. Jr. (2008). Public diplomacy and soft power. The Annals of the American Academy of Political and Social Science. 616, 94-109. (教學平台)
第十七週 6月16日  期末口頭報告及檢討

評分方式：期末書面報告－40％
         建議同學儘可能完成一篇實證論文，主題如能與將來畢業論文結合更佳。同學也可以提出一份詳細之研究計畫（相當於論文前三章），並呈現初步觀察（或前測）。同學必須於4月28日之前繳交計畫書並與老師討論通過後始可進行。論文繳交期限為6月17日中午十二時前。 

         導讀書面報告－40％ 
         同學必須將每週之指定教材以及負責導讀教材（採輪流制）提出書面報告（請打字），並於當週上課時繳交。負責導讀同學也須提供該週主題之本土相關研究論文一併報告。

         出席與發言－20％

         同學於課堂上應踴躍發言，如能提供額外（例如相關文獻）閱讀心得或個人觀察（針對主題）有加分效果。任意缺席者，一次扣總成績5分。                               

PAGE  
2

