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科目名稱：女性 文化與消費                 科目代號：
英文名稱：Female culture and consumption   授課教師：方慧臻
	開課單位
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	學 分 數
	3
	授課時間
	
	修別
	 選修

	 教學目標
	  本課程以社會及經濟兩種觀點，分析女性在不同文化脈絡下，呈現之心理需求。並引用市面上成功以女性訴求之商品企劃，說明廠商該如何回應並擁抱女性商機。期待修習本課程之研究生能具備分析消費文化與消費行為的理論基礎，進而能由文學作品，日常文化，生活風格中，體察出女性深層的需求與渴望。最後可以解析成功的商品，解讀其產品真正的訴求，進而能運用文學專長，針對市場標的，撰寫出深刻且符合市場需求的企劃案。

	課程內容
	本課程內容由消費文化理論出發，探討女性於文化脈絡下，結合個人心理層次因素所展現的消費行為。課程內容以消費文化與消費者行為理論為基礎，引用經典女性作家之小說作品，挖掘女性深層之渴望與需求。最後並整理市面上以女性為對象之經典商品廣告與文案，說明廠商如何聆聽在不同的文化脈絡，演化過程中，真實的心聲。進而成功操作與連結商品及訴求，擁抱夏娃商機。本課程內容包括
1.消費文化理論的不同觀點與論述，及發展背景。
2.消費心理與行為。消費購買決策過程之分析，以及動機，知覺，態度等對消費行為之影響。

3.女性文學小說作品選讀與分析。選讀8篇經典女性作家之小說作品，分析不同文化脈絡與情境下，其扮演的角色與深層的需求及渴望之敘說與描寫。

4.行銷實務。系統介紹10個以女性訴求之商品，說明廠商如何掌握消費者之需求，達成行銷目標。


	與課程核心能力指標之關聯 Relevance to Core Competence Indexes
本課程能培養學生何項核心能力(可複選)

	■前瞻思考與獨立研究能力

□宏觀視野與國際交流能力

■在地關懷與多元文化的理解尊重

□文獻發掘、考證與文資整合運用能力

□學術論文寫作與答辯能力

■專業語文能力與文創應用

	課程綱要：(含每週授課進度)
第一週    課程介紹與說明－What women want?
第二週    消費文化理論
第三週    台灣消費文化現象與趨勢觀察
第四週    文化脈絡下的夏娃經濟學
第五週    女人心1－花開時節,金鯉魚的百襉裙
第六週    女人心2－愫細怨，世紀末的華麗
第七週    女人心3－自己的天空，油麻菜籽
第八週    女人心4－想我眷村的兄弟們，鱷魚手記
第九週    讀書心得報告  (期中考週)

第十週    購買決策-理性與感性
第十一週  動機，知覺，態度與消費行為
第十二週  體驗與消費-文化現場建構
第十三週  實務應用案例研討：我的美麗篇
第十四週  實務應用案例研討：要幸福篇
第十五週  實務應用案例研討：一個人的風景篇
第十六週  實務應用案例研討：私密對話篇
第十七週  女性文化創意產品觀察報告1
第十八週  女性文化創意產品觀察報告2  (期末考週)
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	講授方式
	1.課堂講授  2.反思與討論 

	課程特色
	1. 互動式教學方式，課堂講授、實習與個案研討方式共同進行。

2. 由老師講解學理內容，並帶領同學案進行討論與報告。

	課堂用書
	1. 消費者行為-洞察生活，掌握行銷，曾光華，前程文化，二版，2013年6月。
2. 島嶼妏聲，江寶釵，范銘如主編，巨流圖書，2004年5月。

	參考書籍
	1. 夏娃經濟學，法拉華納著，邱如美譯，天下，2006年。

2. 消費理論，陳坤宏著，揚智，2009年。

3. W效應，馬蒂迪特瓦，克里斯汀拉森著，張惠美譯，時報，2010年。

4. W行銷，珍康寧漢，菲麗帕羅伯茲著，梁家均譯，高寶國際，2007年。

5. 消費文化與後現代主義，Mike Featherstone著，趙偉妏譯，國立編譯館，2009年。

	學習評量與成績配分
	■課堂參與和出席率：20 %    ■期中報告：30 %   ■女性文化創意商品觀察報告：50%

	作業
	期中報告: 讀書心得一篇。

期末報告:以市面上現有女性為訴求對象之商品，提出觀察報告。


	與教育部職場共通職能診斷UCAN的關聯Relevance to UCAN of MOE
本課程與何項職場能力相關(可複選)

	■ 溝通表達 
■ 持續學習 
□ 人際互動 
□ 團隊合作 
	■ 問題解決 
■ 創新 
□ 工作責任及紀律 
□ 資訊科技運用


