[bookmark: _GoBack]國立中正大學台灣文學與創意應用研究所
教學大綱
	開設學年度/學期
	114學年度第1學期

	課程名稱(中文)
	[bookmark: _Hlk223517705]在地文創實例專題研究

	課程名稱(英文)
	Case Studies on Local Cultural and Creative Practices

	授課教師
	王櫻芬

	開課年級/學分數
	開課年級：           學分數：2

	授課方式
	▓課堂上課（每週六，10：10 ~12：00）□網路教學    □其他

	先修科目或
先備能力
	

	課程概述
	以在地性為核心，探討文化如何透過不同媒介轉化為具創意的藝術設計，本課程聚焦市場熱銷的文創實例，從視覺藝術、飲食美學、音樂影像、文字書寫到空間景觀等面向，剖析文化內涵、創作特點與社會脈絡之間的關係，藉由跨領域案例的解構與重組，培養學生洞察本土元素並將其萃取、轉譯為具備市場潛力與美學深度之文創產品的能力，進而引導學生理解文化創意於當代社會的推展，同時強化跨領域整合，在理論反思與實務應用的結合中，提升文化敘事、美感設計與整體文創實作的文化價值與市場競爭力。

	學習目標
	1、素養導向學習：以具體文創實例為核心，引導從案例中萃取核心價值，具備創意發想、藝術鑑賞、與分析闡述的能力。
2. 跨領域整合能力：藉由剖析經典案例，橫向連結人文思想、藝術設計、與數位科技，理解文化轉譯的挑戰與可能性。
3. 深化在地連結與文化理解：透過在地特色的掌握，運用當代敘事技巧，重新賦予在地故事文創的開發。

	授課大綱
	[bookmark: _Toc138587124]預定每週教學進度及內容
	期數(週)
	內容

	第1週
	和平紀念日補假

	第2週
	導論
  1全球化與在地性；2、從文化到文創

	[bookmark: _Hlk218887153]第3-4週
	探討繪本圖像與跨媒介視覺敘事在文化創意實例的應用，分析繪本圖像的敘事結構，從構圖安排、色彩運用與視覺節奏，理解圖像如何透過連續畫面建立故事情境與情感氛圍；其次討論空間敘事的現代性，觀察繪本場景如何與當代都市生活形成互文關係，使地方景觀、生活文化與日常經驗融入圖像敘事，呈現在地文化特色與時代感；最後探討圖像視覺系統的建構，說明繪本中的角色形象、色彩風格與視覺元素如何延伸至品牌識別與商品設計，發展為文創產品與文化品牌的重要基礎，藉此理解繪本圖像具有的市場潛力在跨媒介中的更多元開發。

	第5、7週
	探討飲食文化如何透過視覺化設計轉化為具文化特色的文創實例。聚焦於風土滋味的文化轉譯，解析地方食材與在地生活景觀如何透過視覺敘事，重新詮釋土地的情感連結與人文脈絡。其次，強調食藝美學的形式建構，從色彩配置的心理感官、工藝器物的質地選擇，到擺盤設計的空間布局，探討如何建立具備在地辨識度的感官美學。最後，透過地方特色的意象解讀，研究如何將深厚的文化敘事導入商業實務，轉化為具備市場競爭力的商品設計。食藝不僅是味覺的滿足，將在地風土轉化為具備現代設計語彙的文創精品，就文化、藝術與設計的跨界整合，落實文化產值的創意再生。

	第6週
	兒童清明連假

	第8-9週
	探討古典文化意象在當代歌曲MV中被重新轉化與表述，分析古典文化元素的影像化呈現，觀察詩詞意境、歷史符號與文化象徵如何透過畫面構圖、場景設計與視覺語言融入MV，使古典意涵轉化為具感染力的影像敘事；其次從聲音與影像的敘事交會切入，探討歌詞內容、音樂節奏與故事畫面間的互動關係，理解古典意象與歌曲間的呼應，所形成兼具情感與文化內涵的視聽表現；最後進一步討論當代MV的美學轉化，思考傳統文化符號在流行文化中的再詮釋，透過影像創意、視覺風格與敘事策略，把握古典元素在數位時代的視覺體系，所形塑更具通俗流行性的音樂創作開發。

	第10週
	期中報告提案與討論

	第11-12週
	本課程以漢字氣韻生動為核心，探討其於舞藝之轉譯。首先從漢字構形的空間結構切入，解析點、線、轉折所表現的文字美感及視覺張力，筆劃構成的空間秩序，並非機械排列而是有著動態平衡，其中內蘊獨特的人文精神。其次探討氣韻生動的身體展演，將書寫的行筆節奏轉化為舞蹈的律動，讓文字氣韻透過身體流動的展現。最後聚焦文字美學的表演轉譯，把漢字的意象、意境與文化內涵，透過編舞、動作設計與舞臺表達再現，實現從書法美學到肢體藝術的跨域轉化，展現漢字底蘊與舞藝創作的深度融合。

	第13-14週
	本課程以汽車廣告為主要案例，分析廣告的表現形式，包括敘事技巧、影像構圖、節奏安排、品牌標語與情境設計，觀察廣告如何運用故事、情感與視覺語言吸引受眾並建立品牌形象；其次從內容面向探討廣告所呈現的商品特色、品牌理念與核心價值，理解商品如何被賦予人文關懷對生活想像的發揮。同時課程也延伸觀察其他具有創意特色的廣告案例，比較在創意策略上的運用，進一步思考廣告如何不只是推銷商品，更反映社會價值、生活觀念與在地文化脈絡， 建構對現代創意廣告的多方位識讀能力。

	第15-16週
	探討園林所蘊含的詩意、美學與空間哲學，理解傳統景觀文化如何轉化為當代空間的文創設計。從文化造景的出發，分析自然景物與文學意象間的關聯，觀察建築設計如何結合詩詞喻意，營造具有情境與意境的空間氛圍；其次探討景觀美學的視覺組構，從景深安排、動線規劃與空間層次等面向理解園林設計的視覺秩序，使遊賞過程形成移步換景的審美經驗；最後進一步思考園林所呈現的空間哲學，理解天地間的關係如何在園林布局中被具體化，呈現出東方文化和諧共生與天人合一的思想特質，並啟發當代文創設計對空間與文化意涵的再詮釋。

	第17週
	期末報告

	第18週
	期末報告




	教科書及參考書
	※尊重智慧財產權，請使用正版教科書

漢寶德，《文化與文創》，（台北：聯經出版公司），2014。
Tomlinson, John ,鄭棨元、陳慧慈譯，《文化與全球化的反思》，（台北：韋伯出版，2007）。
陳郁秀等，《文創大觀Ι》，（台北：先覺出版社，2013）。
加斯東．巴舍拉著，龔卓軍、王靜慧譯，《空間詩學》，台北：黑體文化，2024。
吳錫德策劃，《台灣製造：文化創意向前走》，台北：文建會、允晨文化，2007。
馮久玲，《文化是好生意》，台北：臉譜，2002。
[bookmark: _Hlk218982042]劉維公，《風格社會》，台北：天下文化，2006。

	評量方式
	▓上課表現 30　%  □小考　% ▓作業20　%    □專案　%
▓期中報告 10 % □期末考　%  ▓期末報告　40%  □其它　%

	教材編選
	□自編教材    □教科書作者提供

	教學方法
	□投影片講述  □板書講述

	教學資源
	□課程網站    □教材電子檔供下載  □實習網站

	核心能力
		台文創應所課程核心能力指標

	
本課程能培養學生此項核心能力者請打 (可複選)

	▓前瞻思考與獨立研究能力
□宏觀視野與國際交流能力
▓在地關懷與多元文化的理解尊重
□文獻發掘、考證與文資整合運用能力
□學術論文寫作與答辯能力
▓專業語文能力與文創應用


說明：請依據課程內涵判定其符合程度。

	備          註
	



