2026年2月在職專班成人教育行銷
課程行事曆
· 課程宗旨：本課程目的在研討行銷觀念在成人教育與高齡者教育領域的應用，透過對於傳統行銷以及網路行銷的研討，提升學生成人教育行銷企劃能力。
	週次
	重要進度
	備註

	1
	概念介紹與分組 (行銷基本概念+發展+行銷5.0)
	

	2
	趨勢、行銷綜覽、行銷企劃
	課前作業：各組蒐集最佳廣告詞

	3
	區隔、目標與定位（曾）
	課前作業：各組蒐集最佳影音廣告

	4
	同理心地圖、定位宣言、重定位、品牌
成人教育行銷品牌策略 ：
管理產品與推出新產品、經營品牌(曾)
	分組論壇第1組
主題：社區大學品牌管理與行銷

	5
	定位知覺圖、品牌管理、新產品企劃

成人教育行銷產品策略:發展服務與體驗行銷（曾）、黃金圈、如何說企劃。
	分組論壇第2組
主題：樂齡學習中心品牌管理與行銷

	6
	故事行銷、說好企劃、整合行銷溝通

整合行銷溝通:整合行銷溝通（曾）
	分組論壇第3組
主題：成人與高齡課程行銷

	7
	微電影– 小時光麵館、記憶的紅氣球
虛擬社群的策略（盧）
	分組論壇第4組
主題：成人與高齡方案行銷

	8
	萌行銷、快閃 – 全家小店長、NIVEA
一個網的策略：網站、產品與流程（盧）
	分組論壇第5組：自由講師個人品牌管理

	9
	O2O行銷 – Volvo、海尼根
微電影影展與線上線下行銷策略
	課前作業：各組蒐集最佳shorts


進行方式

· 本課程鼓勵學生踴躍提出自己的看法。課程每次四小時，學生必須事先預習，上課方式以問題引導，學生必須就問題提出自己或課本上之看法。

· 分組論壇(期中小組成績，占總成績30%)由各組輪流規畫並執行，就當週主題，規畫30-40分鐘的行銷時事論壇(現場節目、成人教育行銷相關主題、與觀眾互動)。評分標準：內容創意、行銷表現之深度、現場氣氛帶動。
· 論壇報告(期末小組成績，占總成績30%)
書面報告：各組的論壇節目並請做成期末報告，包括書面檔以及影音檔。書面檔:論壇成果報告書，包括(1)核心理論描述、(2)節目企劃、(3)執行過程+挑戰+克服、(4)效果達成與反思。提醒:節目企劃的內容請參考行銷企劃流程。
影音報告：3分鐘精華版。在本學期最後一堂課以前繳交，做為期末報告成績。
· 行銷祕笈(個人成績，占總成績20%)：以1-2分鐘短影音(shorts)的方式展現這學期行銷所學，錄製，寄給高老師。
· 平時成績(個人成績，占總成績20%)
課程核心能力
· 本課程目標與大學部核心能力指標相關性程度如下：（5分代表完全符合）
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