國立中正大學傳播學系碩士班課程教學大綱
	開設學年度/學期
	 114（2026）學年度第 2 學期

	課程名稱(中文)
	跨媒介傳播：理論與實務

	課程名稱(英文)
	Transmedia (Cross-media) Communications: Theories and Practices

	必/選修
	□專業必修   █專業選修
	學分數
	  3 學分

	授  課  方  式
	█課堂上課   □網路教學    □其他                   

	教學目標及範圍
	上課時間地點：Thursday, 10:15—13:00，225教室

各類通信傳播科技發展、多螢幕/多平台的跨媒介服務持續推陳出新、同時使用多種媒體的「媒介多工行為」以及媒體參與文化的興起、內容產製呈現形勢的轉變與創新、傳輸管道的多元，產製者與消費者的界限不再涇渭分明…等等現象讓「數位匯流」原始以科技為核心概念相關陳述邏輯與理論早已不足以解釋現階段電訊媒體生態與閱聽眾行為模式。要了解目前電訊傳播生態，有必要開始從「跨媒體」的理論與實務層面來切入進行理解。

此外，各類媒介新科技以及新平台的發展與應用，不僅促進了新型態的內容呈現與說故事的方式，也打破了既有的敘事理論與概念，甚至更產生了新舊媒介彼此相互影響、仿效、挪用、以及跨媒介整合的敘事手法與美學。除了傳統的小說、電視、電影、漫畫、繪畫等應用之外，近20年來也有越來越多的著述將敘事理論應用到其他類型的媒介平台，特別是數位互動媒體，例如電玩遊戲、虛擬實境、社群媒體。此外，敘事的概念（理論）不僅適用於虛構或想像的文類，諸如電影、電視戲劇節目，也有一些著述將敘事學的理論應用於紀實性內容，例如電視新聞、網路新聞、紀錄片，甚至包括認知心裡學、人工智慧領域等等。

本課程開設目的是希望讓學生對於媒介特性、敘事理論、文類概念等相關基本知識有一初步入門的瞭解，對於紀實或虛構性內容產製、內容創新、文本分析解讀、甚至是閱聽眾的認知理解模式能提供一些創意啟發以及基本的理論基礎。雖然跨媒體敘事（或是跨媒體改編、系列作品）或其他創新的影視娛樂、以及閱聽眾（消費者）參與形式早已成為產業界的重要發展趨勢，然而學術界至今對於跨媒介（體）的相關概念與定義尚無一定論，更遑論對於閱聽眾的消費行為、意義產製、文本分析等等諸多議題，還處於摸索階段。

有鑒於此，本課程試圖從理論與實務兩個面向切入，來理解跨媒介傳播這個現象。建立在這個跨媒介傳播的基礎核心上，本課程的規畫主要包括四大模組：
(1) 跨媒介涵蓋範疇與基礎概念簡介
(2) 改編與相關研究發展歷程
(3) 跨媒介敘事實務與研究
(4) 跨媒介閱聽人：消費、接收、參與、愉悅

	專業核心能力檢核表


	本課程欲培養
之專業核心能力
	課堂活動與評量方式

	
	紙
筆
考
試
或
測
驗
	課
堂
討
論
(含
個
案
討
論）
	個
人
書
面
報
告
、
作
業
、
作
品
、
實
驗
	群
組
書
面
報
告
、
作
業
、
作
品
、
實
驗
	學
生
口
頭
作
業
	課
程
規
畫
之
校
外
參
訪
及
實
習
	參
與
課
程
規
畫
之
校
內
外
活
動
與
競
賽
	課
外
閱
讀
	其
他

	1.吸收跨領域知識與整合的能力
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	█
	
	█
	
	
	█
	

	2.瞭解各種電訊傳播媒體之特性與整合應用的能力
	
	█
	█
	
	█
	
	
	█
	

	3.獨立研究思辨的能力
	
	█
	█
	
	█
	
	
	█
	

	4.具備人文素養與分析批判之能力
	
	█
	█
	
	█
	
	
	█
	

	5.團隊合作以及表達溝通的能力
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	*授  課  大  綱
(須含週次表及每週課程進度說明)
*教科書及參考書
*評  量  方  式
*其他
	授課進度（暫訂）
	（四）
	Class content
	Notes 

	1
	02/26
	課程介紹與導論：敘事生態體系
	跨媒介產業與消費

	2
	03/05
	跨媒介溯源與論述：概念的回顧、探索與前瞻 I
Adaptation, franchising, transmedia storytelling, IP經濟
	老師授課
同學摘要與討論

	3
	03/12
	跨媒介溯源與論述：概念的回顧、探索與前瞻 II
Adaptation, franchising, transmedia storytelling, IP經濟
	老師授課
同學摘要與討論

	4
	03/19
	改編理論、研究與實務：改編研究範疇簡介I
A Theory of Adaptation
	老師授課
同學摘要與討論

	5
	03/26
	改編理論、研究與實務：改編研究範疇簡介II
A Theory of Adaptation
	老師授課
同學摘要與討論

	6
	04/02
	改編理論、研究與實務：改編研究範疇簡介III
A Theory of Adaptation
	其中一週擇一放假

	7
	04/09
	媒介性、媒介特殊性、副文本
互文性、互媒性、再媒介化等概念介紹 I
	

	8
	04/16
	媒介性、媒介特殊性、副文本
互文性、互媒性、再媒介化概念介紹 II
	課堂報告 I
老師授課
學生摘要與討論

	9
	04/23
	媒介性、媒介特殊性、副文本
互文性、互媒性、再媒介化等概念介紹 III
	課堂報告 I
老師授課
學生摘要與討論

	10
	04/30
	跨媒介敘事理論、研究與實務：概念與研究議題簡介I
	課堂報告 I
老師授課
同學摘要與討論

	11
	05/07
	跨媒介敘事理論、研究與實務：概念與研究議題簡介II
	老師授課
同學摘要與討論

	12
	05/14
	跨媒介敘事理論、研究與實務：美學與媒介理論簡介I
	老師授課
同學摘要與討論

	13
	05/21
	跨媒介敘事理論、研究與實務：美學與媒介理論簡介II
	課堂報告 II
老師授課
同學摘要與討論

	14
	05/28
	跨媒介消費、接收與娛樂/愉悅I
	課堂報告 II
老師授課
同學摘要與討論

	15
	06/04
	跨媒介消費、接收與娛樂/愉悅II
	課堂報告 II
老師授課
同學摘要與討論

	16
	06/11
	跨媒介消費、接收與娛樂/愉悅III
	課堂報告 II
老師授課
同學摘要與討論

	17
	06/18
	期末學習心得討論與建議
	

	18
	06/25
	期末學習心得討論與建議
	


註：指定閱讀教材候補

Class evaluation:
· 課堂報告 I：50%（作品個案）（必須聚焦於美日韓漫改個案，與老師討論）
· 課堂報告 II：50%（跨媒介改編相關議題）

授課使用教材（持續擴充）

Cutchins, D., Krebs, K., & Voigts, E. (Eds.) (2018). The Routledge companion to adaptation. New York, NY: Routledge.
Evans, E. (2020). Understanding engagement in transmedia culture. New York, NY: Routledge.
Freemen, M. & Gambarato, R. R. (Eds.) (2019). The Routledge companion to transmedia studies. New York, NY: Routledge.
Gray, J. (2010). Show sold separately: Promos, spoilers, and other media paratexts. New York, NY: New York University Press.
Hutcheon, L. with O’Flynn, S. (2nd Ed.) (2013). A theory of adaptation. New York, NY: Routledge.
Leitch, T. (2017). The Oxford handbook of adaptation studies. New York, NY: Oxford University Press.
Murray, S. (2012). The adaptation industry: The cultural economy of contemporary literary adaptation. New York: Routledge.


	授  課  
教  師
	姓名：  李政忠          █專任   □兼任

	
	□教授     █副教授     □助理教授     □講師

	
	簡單學、經歷及研究領域：
University of Florida, Telecommunications, Ph.D.
University of Wisconsin-Madison, Mass Comm. & Journalism, M.A.
研究方法、閱聽眾行為研究、行銷廣告創意、跨媒介傳播

	備          註
	



 上課教材
· Immersive longform storytelling: Media, technology, audience (nonfiction)
· 找出一些影片
