國立中正大學台灣文學與創意應用研究所
教學大綱
	開設學年度/學期
	114學年度第2學期

	課程名稱(中文)
	通俗文學與文化

	課程名稱(英文)
	Popular Literature and Culture

	授課教師
	王櫻芬

	開課年級/學分數
	開課年級：           學分數：3

	授課方式
	▓課堂上課（每週    ，  ：  ~  ：  ）□網路教學    □其他

	先修科目或
先備能力
	

	課程概述
	通俗文學以其大眾化且易於傳播的特性，跨越地域與文化界限，深刻影響人們的日常生活、價值觀與社會互動。本課程聚焦於兩大文本範疇：一為具備全球知名度的經典敘事，如童話與寓言等，這類文本具有跨國界的文化穿透力，成為當代社會共享的重要敘事資源；另一類則聚焦臺灣在地的文學書寫，探究其與土地密切連結，呈現民俗信仰、地方歷史與社會情感。引導學生掌握通俗文學的多元面向，透過文本細讀、文化討論與案例分析，探究通俗文本在不同語境與媒介所經歷的轉譯與重構，對於所內涵文化傳承、變異與再塑的理解與闡述。

	[bookmark: _Hlk218866105]學習目標
	1、培養跨文化文本分析能力：透過對於故事敘述的閱讀與比較，掌握其文化特性與敘事策略，並深化對文本深層意涵的分析與闡述能力。
2、深化在地文化洞察力：藉由探討與地方連結的主題，提升對本土文化的理解與敏感度，進而培養對在地認同的關懷與思考。
3、發展媒介轉譯與思辨能力：透過分析通俗文學在不同媒介的再詮釋與轉譯，理解所內涵的深層基理，並培養對通俗文本與社會議題間對話的思辨能力。

	授課大綱
	[bookmark: _Toc138587124]預定每週教學進度及內容
	期數(週)
	內容

	第1週(2/28)
	和平紀念日補假

	[bookmark: _Hlk218783664]第2週
	[bookmark: _Hlk218783589][bookmark: _Hlk218770274]導論：1、通俗文學：概說與範疇
      2、通俗文學與文化的互動：敘事、社會價值與文化工業

	[bookmark: _Hlk218717601]第3-4週
	[bookmark: _Hlk218856620]以安徒生童話為起點，探討其作為經典文本所呈現的敘事特徵與歷史文化脈絡的地位，並在後續大眾文化與商業娛樂機制的推波，開展重塑童話情節與角色性格，分析故事母題在不同時代的跨媒介改寫，呈現通俗文學在全球流動與在地轉化的多重文化樣貌。

	第5、7週
	從原始寓言的敘事結構與象徵出發，剖析類型化角色發揮教化與規訓的功能，並進一步探溯在歷史變遷的轉化，廣泛滲透並重構於當代視覺文化、出版市場與大眾媒體，透過跨時代與媒介的比較，理解通俗文學由單一寓意形式，演變為能夠深刻反思並回應現代社會複雜議題的當代敘事。

	第6週
	兒童清明連假

	第8-9週
	[bookmark: _GoBack]以地方書寫為主題，聚焦歌謠、詩歌等文類，梳理其時空脈絡下，社會的變遷如何影響地方形象的塑造，並進一步探查隱藏於其背後的政治權力運作與族群集體記憶等因素，探討所形成為行銷地方的代表性，使特定空間得以進入大眾消費視野，成為當代通俗文化中具備「地標式」敘事。

	第10-11週
	聚焦臺灣喪禮儀式，探討通俗文化如何透過敘事形式包裹以「死亡」為核心的生命書寫，使其不再停留於禁忌，而是轉化為可被理解與討論的文化經驗。透過對祭奠儀式中情感延宕與療癒歷程，作為理解臺灣民俗與集體情感的文化入口，回應現代社會對死亡、失落與情感表達方式的再思考。

	第12-13週
	以臺灣廟宇、信仰與習俗為主題，探討將其織入於地方社會網絡，在大眾生活與敘事建構，形塑地方認同與文化象徵意義，理解廟宇作為社群活動與情感交流的重要場域，信仰成為社群凝聚的媒介，在通俗敘事的傳播鏈，透過故事化與視覺化，如何強化地方獨特的文化基因。

	第14-15週
	期末報告

	第17週
	端午節放假

	第16、18週
	以中醫文化為主題，探討醫學知識與療癒經驗如何透過故事化，使深奧的醫理得以親民且易於理解，發揮在社會中的傳播與溝通功能，並藉由醫病關係的治療故事，說明醫療經驗如何被轉化為具有情感撫慰的通俗敘事，就醫療人文的視角，理解中醫文化在當代社會的敘事與傳播，探尋所承載的文化意義與人文價值。




	教科書及參考書
	※尊重智慧財產權，請使用正版教科書
曾永義，《俗文學概論》，台北：三民，2003。
鄭振鐸，《中國俗文學史》，台北：五南，2014。
范伯群，《中國現代通俗文學史》，北京：北京大學出版社，2007。
孟樊、林燿德編，《流行天下：當代台灣通俗文學論》，台北：時報，1992。
約翰‧史都瑞（John Storey），李根芳、周素鳳譯，《文化理論與通俗文化導論》台北：巨流，2004。
阿瑟‧阿薩‧伯格(Arthur Asa Berger)，《通俗文化、媒介和日常生活中的敘事》，南京：南京大學出版社，2002。
 霍金森 (Hodkinson, Paul)，黃元鵬、吳佳綺譯，《媒介、文化與社會》，新北：韋伯，2013。
李亦園，《文化的圖像》，台北：允晨文化，1992。
高宣揚，《流行文化社會學》，台北：揚智，2002。

	評量方式
	▓上課表現 30　%  □小考　%  ▓作業20　%    □專案　% 
▓期中報告10%   □期末考　%  ▓期末報告 40　%  □其它　%

	教材編選
	▓自編教材    □教科書作者提供

	教學方法
	▓投影片講述  □板書講述

	教學資源
	□課程網站    ▓教材電子檔供下載  □實習網站

	核心能力
	
	台文創應所課程核心能力指標

	
本課程能培養學生此項核心能力者請打 (可複選)

	▓前瞻思考與獨立研究能力
▓宏觀視野與國際交流能力
▓在地關懷與多元文化的理解尊重
□文獻發掘、考證與文資整合運用能力
□學術論文寫作與答辯能力
▓專業語文能力與文創應用


說明：請依據課程內涵判定其符合程度。

	備          註
	




