中正大學行銷管理研究所
「行銷專案管理」教學計劃
· 任課老師:莊世杰   分機: 34320                                        
· 學分數: 一學分(必修)
1、 教學目的與要旨:

本課程的教學目的在於使學生吸收相關的行銷專案管理的知識,並懂得理論之應用。本課程利用要徑法教導學生管理一項專案有關時間及成本的估計，進度表，預算編列等技巧，及其它監督控制一項專案進行之措施。專案經理在一家公司組織內的地位和角色亦將加以討論。
2、 學習方式

1. 以學習者為中心,採團隊學習方式,以8人為一組。

2. 每組須於期中進行一份期未報告。
3、 其他規定:

1. 書面報告以A4紙單面橫向電腦打字,四周留空白,編頁次,製作封面(主題、第幾週個案、班級、組別、姓名、學號) 期末報告使用長尾夾裝訂,違反規定退回重寫。

2. 未到者每次扣總成績1分。

3. 書面報告請自行留下影印,正本不發還。

4. 任何報告遲交分數折半計算。

5. 每次上課準備單槍投影機、麥克風。

4、 評分方式
1. 期中考(個別成績)             30%

2. 期未考                      30%

3. 期未報告                    40%

註1:團體成績之組內差異由同組內同學間相互評定貢獻程度而定。

註2: 每次上課點名未到扣總成績2分

5、 授課時程:

	 週次
	日期
	授課內容

	1
	
	· 課程說明  ◎分組  

	2
	
	專案的定義和辨認

	3
	
	專案可行性研究和選擇條件

	4
	
	

	5
	
	專案進度表編排

	6
	
	專案之預算與成本控制

	7
	
	限制性資源之編排與調配

	8
	
	專案評核與檢討技巧

	9
	
	First Exam 

	10
	
	專案分組報告第一次

	11
	
	專案分組報告第二次

	12
	
	專案分組報告第三次

	13
	
	專案分組報告第四次

	14
	
	專案專家對談

	15
	
	專案專家對談

	16
	
	實地勘查

	17
	
	實地勘查

	18
	
	Term Exam
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