國立中正大學企業管理研究所博士班教學大綱

一一四學年度第一學期

編號：







授課教授：盧龍泉博士

科目名稱：獨立研究-行銷倫理
英文譯名：Independent Study on Marketing Ethics
學分數：3學分

 




修別：選修

上課時間：9-12AM (五)




地點： 010
課程目標: 訓練學生獨立研究的能力，特別在行銷倫理這個專業領域上，能夠針

  對某項議題進行深入探討。
課程要求: 撰寫一篇符合TSSCI品質的實證論文。
評分標準： 指定論文報告40％ 

期末報告60％

課程內容

	週別
	主題

	9/12
	課程介紹與討論



	9/19
	主題一: 主要理論介紹

1. Ferrell, O.C. and Larry G. Gresham (1985), "A Contingency Framework for Understanding Ethical Decision Making in Marketing," Journal of Marketing, 49 (Summer), 87-96. 
2. Hunt, Shelby D. and Scott Vitell (1986), "A General Theory of Marketing Ethics," Journal of Macromarketing, 6 (Spring), 5-16.
3. Jones, T. M. (1991), “Ethical Decision Making by Individuals in Organizations: An Issue-Contingent Model,” Academy of Management Review, 16,2, 366-395.

	9/26
	主題二: 消費者倫理
4. Vitell, Scott J. and James A. Muncy (1992), "Consumer Ethics: An Empirical Investigation of Factors Influencing Ethical Judgments of the Final Consumer,” Journal of Business Ethics, 11, 585-597.
5. Vitell, Scott J. (2003), “Consumer Ethics Research: Review, Synthesis and Suggestions for the Future,” Journal of Business Ethics, 43, 33-47.
6. Vitell and Muncy (2005) revised scale

	10/3
	主題三: 實證研究
7. Lu, Long-Chuan & Chia-Ju Lu (2010), “Moral Philosophy, Materialism, and Consumer Ethics: An Exploratory Study in Indonesia,” Journal of Business Ethics, 94(2), 193-.

8. Lu, Long-Chuan,Ya-Wen Huang, &Hsiu-Hua Chang (2014), “The Effects of Role of Money, Attitude toward Business and Confucian Dynamism on Consumer Ethics: An Exploratory Study in Taiwan,”  Ethics & Behavior, 24(1), 34-52.

	10/10
	National holiday


	10/17
	主題四: 研究趨勢


	10/24
	National Holiday


	10/31
	繳交題目與摘要報告

	11/7
	繳交題目與摘要報告

	11/14
	緒論報告



	11/21
	緒論報告



	11/28
	文獻回顧報告



	12/5
	文獻回顧報告

	12/12
	理論模型與研究方法報告1



	12/19
	理論模型與研究方法報告2



	12/26
	期末研究報告與繳交書面研究



	1/2
	期末研究報告與繳交書面研究



	1/9
	繳交修正後的書面期末報告
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